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Статья посвящена построению макетной картографии дискурсов предпринимательства, высту-
пающих компонентами формальной онтологии для применения методов анализа больших данных, 
и разработке алгоритма дискурсивного конструирования субъектов предпринимательства, описыва-
ющего взаимодействие дискурсов функции, действия и практики предпринимательства на материа-
ле кейса спецификации предпринимательских типов. Решение данных задач позволяет перейти 
к созданию полной картографии концепта предпринимательства.
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The article is devoted to the construction of a model cartography of entrepreneurial discourses, which 
are components of formal ontology for the application of big data analysis methods and the development of 
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an algorithm for the discursive construction of entrepreneurial subjects, describing the interaction of 
discourses of entrepreneurial function, action, and practice based on a case study of entrepreneurial type 
specifications. Solving these tasks allows us to move on to the creation of a complete cartography of the 
concept of entrepreneurship.  

Key words: formal ontology, social cartography, entrepreneurship, interdiscursivity, vector embedding

«Предпринимательство» — концепт 
с  очень длительной историей научных ис-
следований и дискуссий, сформировавших 
ряд фундаментальных смыслов и множе-
ство значений в их рамках. Соответственно, 
при картографии этого понятия крупными 
единицами- «материками» выступают дис-
курсы (дискурсивные формации) как гене-
раторы и вместилища предельных смыслов, 
представляющих обособленные объекты, 
которые далее подразделяются на более 
мелкие, задаваемые особыми значениями, 
детализирующими исходные смыслы. Ис-
черпывающий набор максимально широких 
смыслов с их детализацией образует объ-
ектное содержание концепта, которое в IT- 
и АI-методах фигурирует как онтология мо-
делируемой предметной области.

Выделение указанных «материков» про-
изводится на основе предельно общих мета-
фор, которыми оказываются «функция», 
«действие». «практика» [3]. Соответствен-
но, искомыми составляющими макро-онто-
логии исследуемого концепта выступают 
«предпринимательство как функция», 
«предпринимательство как действие» 
и «предпринимательство как практика» [4].

В данной статье мы не ставим задачу по-
строения общей карты предприниматель-

ства, фокусируясь пока на картографии от-
дельных формаций-материков. 

Каждая формация характеризуется осо-
быми лингвистическими маркерами. Полу-
чаемые на их основе совокупности текстов 
как носителей общего смысла выступают 
областями распределения значений, которое 
осуществляется вдоль координатных осей, 
соответствующих вопросам о том, «что про-
изводится дискурсом» и «как производит-
ся» (оси что-вопроса и как-вопроса соци-
ального конструкционизма) [1].

Применение данной методологии на 
ограниченной совокупности наиболее влия-
тельных работ по предпринимательству по-
зволила получить макетную репрезентацию 
значений названных дискурсов в виде ква-
дрантов, образуемых пересечениями уни-
кальных ортогональных осей, которые были 
выделены с помощью Gemini 1.5 Pro. Каж-
дый квадрант маркирован именем автора, 
наиболее ярко его представляющим. 

Так, например, на карте функции (рис. 1), 
квадрант Шумпетера представляет пред-
принимательство как революцию систем; 
квадрант Стивенсона — как погоню за воз-
можностью; квадрант Норта — как инсти-
туциональный захват; квадрант Кирцне-
ра — как оптимизацию системы.

Рис. 1. Макетная картография предпринимательства как функции
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Рис. 2. Макетная картография предпринимательства как действия

Данные результаты, выражающиеся 
в макетном картировании дискурсов, обла-
дают операциональной ценностью для ха-
рактеризации конкретных предпринима-
тельских типов.  Так, образ современного 
основателя технологического стартапа вы-
ступает результатом внутри-дискурсивной 
напряженности и меж-дискурсивного пере-
сечения субдискурсов, принадлежащим раз-
ным формациям. Ситуация, в которой он 
оказывается («запуск стартапа и масштаби-
рование стартапа»), в рамках ФУНКЦИИ 
определяется конфликтом между субди-
скурсом Шумпетера (Динамика/Избыточ-
ность) и субдискурсом Норта (Динамика/
Продуктивность): предприниматель разры-
вается между стремлением изменить мир 
(избыточная трата энергии) и необходимо-
стью встроиться в жесткие метрики возвра-
та инвестиций (продуктивность). В рамках 

ДЕЙСТВИЯ он становится точкой напря-
жения между субдискурсами Сарасвати 
(Интуиция/Сеть) и  Найта (Расчет/Инди-
вид): теория эффектуации предписывает 
ему «импровизировать с  партнерами», но 
инвесторы требуют «бизнес-план и расчет 
рисков» по Найту. В  результате он демон-
стрирует на публике полную уверенность 
и расчет, хотя в реальности действует преи-
мущественно в режиме импровизации. На-
пряженность в плоскости ПРАКТИКИ ра-
зыгрывается между субдискурсом Риса 
(Спектакль/Импровизация), требующем от 
него публичности («спектакля») в форме 
питчинга, ведения LinkedIn, создания «дви-
жа», и субдискурса Роуза-Фуко, настаиваю-
щем на железной «внутренней аскезе» — 
биохакинге, медитациях и самоконтроле 
(Интимность/Дисциплина).

Рис. 3. Макетная картография предпринимательства как практики
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Иные свойства демонстрирует фигура 
платформенного самозанятого, формируе-
мая пересечением квадранта Кирцнера 
(Статика + Продуктивность), в который ему 
предписывает осуществлять микро-арби-
траж своего времени, с квадрантом Найта 
(Расчет + Индивид), где его действие сво-
дится к принятию решений внутри алгорит-
мических ограничений, и квадрантом Роуза-
Фуко (Дисциплина + Интимность), в кото-
ром его практика заключается в самокон-
троле через приложение.

Поиск отмеченных курсивом внутри-
дискурсивных напряженностей и меж-
дискурсивных пересечений описывается 
разработанным «Алгоритмом дискурсивно-
го конструирования субъектов предприни-
мательства», состоящего в общем виде из 
процедур формализации дискурсов (Шаг 1), 
картографирования субъектов (Шаг 2), опи-
сания механизма «напряженности» (кон-
фликта), (Шаг 3), визуализации структуры 
мета-пространства применительно к кон-
кретному предпринимательскому типажу 
(Шаг 4). 

Шаг 1. Пусть D = {F, A, P} — множе-
ство типов дискурсов предприниматель-
ства, где:

•	 F — дискурс Функций.
•	 A — дискурс Действий.
•	 P — дискурс Практик.
Для каждого дискурса d ∈ D мы опреде-

ляются ортогональные оси координат (ли-
нии напряженности), образующие евклидо-
во пространство R2. Пусть Xd и Yd — оси для 
конкретного дискурса. Тогда любой ква-
дрант Qd,i (где i ∈ {1, 2, 3, 4}) можно пред-
ставить как открытое подмножество:

Qd,i = {(x, y) ∈ R2 | sgn(x) = cx, sgn(y) = cy},

где cx, cy ∈ {–1,1}.

Шаг 2. Каждый субъект (например, «ос-
нователь стартапа» или «платформенный 
самозанятый») S представляется как точка в 
мета-пространстве M, являющемся декарто-
вым произведением всех дискурсивных 
пространств:

M = F ∙ A ∙ P ≅  R2 ∙ R2 ∙ R2 = R6.

Любой субъект S — это вектор в этом 
пространстве:

S = (ϑF, ϑA, ϑP),

где ϑd = (xd, yd)  R2.

Шаг 3. Напряженность между двумя 
субдискурсами внутри одного типа d (на-
пример, между Шумпетером и Нортом 
в  дискурсе F) определяется как проекция 
вектора субъекта на базисные векторы ква-
дрантов. Если субъект S пытается одновре-
менно соответствовать двум противоречи-
вым квадрантам Qd,i и Qd,j, возникает кон-
фликт:

τd(S) = dist(ϑd, centroid(Qd,i) –  
– dist(ϑd, centroid(Qd,j),

где τd(S) ≈ 0 указывает на точку максимальной 
критической напряженности.

Шаг 4. Визуализацию структуры мета-
пространства применительно к конкретно-
му предпринимательскому типажу проде-
монстрируем на примере парадоксального 
образа платформенного самозанятого, осно-
ванное на его векторном описании:

•	 ϑF ∈ Kirzner(+, –);
•	 ϑA ∈ Knight(–, +);
•	 ϑP ∈ Foucault(–, –).
Конфигурация Sgig = (ϑF, ϑA, ϑP) показыва-

ет, что субъект находится в состоянии «дис-
курсивной растяжки» на пересечении «ми-
кро-арбитража» (Функция), «расчета ри-
сков» (Действие) и «алгоритмического са-
моконтроля» (Практика).

Проведенное макетное картирование 
дискурсов предпринимательства и демон-
страция кейсов их объединения при описа-
нии конкретных предпринимательских си-
туаций (стартап, платформенная самозаня-
тость) и ролей указывают на необходимость 
разработки общего метода картирования 
предпринимательства в единстве его дис-
курсов. Для получения таких реалистичных 
репрезентаций требуется переход от макет-
ного картирования, прибегающего к субъек-
тивно отобранным наборам текстов, распре-
деленным между дискурсами [2], к социаль-
ной картографии на основе создания объе-
диненной (для функции, действия и практи-
ке) системы координат, поддерживаемой 
алгоритмами и вычислительными мощно-
стями, способными производить векторную 
обработку всего корпуса научной литерату-
ры по предпринимательству.  
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