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Код

Блок 1.Дисциплины (модули)

Обязательная часть

Б1.О.01 Коммуникационный менеджмент 2 2 3 3 36 108 108 12 87 9 1 6 6 24 2 63 9 эк 11

Б1.О.02 Моделирование текстов 1 1 2 2 36 72 72 8 60 4 2 4 4 60 4 ок 11

Б1.О.03 Рекламный маркетинг 1 1 3 3 36 108 108 10 89 9 3 2 8 89 9 эк 11

Б1.О.04 Сайтостроение 2 2 3 3 36 108 108 8 91 9 1 8 28 2 63 9 эк 11

Б1.О.05 Реклама и PR в интернете 2 2 2 2 36 72 72 10 58 4 1 4 6 26 1 32 4 ок 11

Б1.О.06
Технологии рекламы и связей с
общественностью в различных сферах

1 1 3 3 36 108 108 8 91 9 3 4 4 28 63 9 эк 11

Б1.О.07
Составление научно-исследовательской
документации

1 1 3 3 36 108 108 8 96 4 3 4 4 28 68 4 зк 11

Б1.О.08
Управление интегрированными маркетинговыми
коммуникациями

2 2 3 3 36 108 108 14 85 9 1 6 8 22 2 63 9 эр 11

Б1.О.09 Деловой иностранный язык 112 112 7 7 36 252 252 18 222 12 4 12 56 4 зк 6 62 4 зк 3 104 4 зк 5

29 29 1044 1044 96 879 69 19 14 32 261 17 16 34 293 17 10 325 35

Часть, формируемая участниками образовательных отношений

Б1.В.01

Методика и техника маркетинговых
исследований в рекламе и связях с
общественностью

1 1 2 2 36 72 72 8 60 4 2 8 28 32 4 ок 11

Б1.В.02 Рекламная графика 2 2 3 3 36 108 108 8 91 9 3 8 28 63 9 эк 11

Б1.В.03
Управление коммуникационным предприятием /
отделом

2 2 2 2 36 72 72 10 58 4 2 4 6 26 32 4 ок 11

Б1.В.04 Юрислингвистическая экспертиза 2 2 3 3 36 108 108 8 91 9 1 4 4 28 2 63 9 эк 11

Б1.В.05 Практикум по разработке рекламного продукта 2 2 2 2 36 72 72 8 60 4 2 8 28 32 4 ок 11

Б1.В.06 Персональный брендинг 2 2 3 3 36 108 108 12 87 9 3 4 8 24 63 9 эк 11

Б1.В.07 Массовые коммуникации и медиапланирование 1 1 2 2 36 72 72 10 53 9 2 4 6 53 9 эк 11

Б1.В.08 Управление поведением потребителей 2 2 2 2 36 72 72 8 60 4 1 4 4 28 1 32 4 ок 11

Б1.В.09 Разработка и продвижение контента 2 2 3 3 36 108 108 8 91 9 3 8 28 63 9 эк 11

Б1.В.10 Бренд-менеджмент 2 2 4 4 36 144 144 14 121 9 4 6 8 58 63 9 эр 11

Б1.В.11 Управление конфликтами в организации 2 2 2 2 36 72 72 8 60 4 1 4 4 28 1 32 4 зк 11

Б1.В.12 Манипулятивные технологии в бизнесе 2 2 2 2 36 72 72 8 60 4 2 4 4 28 32 4 зк 11

Б1.В.13 Управление капиталом бренда 2 2 3 3 36 108 108 10 94 4 3 4 6 26 68 4 зк 11

Б1.В.14 Репутация в информационном пространстве 1 1 2 2 36 72 72 6 62 4 2 6 30 32 4 зк 11

Б1.В.15 Управление коммуникационным проектом 3 3 3 3 36 108 108 14 85 9 2 6 8 58 1 27 9 эр 11

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 2 2 3 3 108 108 8 96 4 1 4 4 28 2 68 4 зк

Б1.В.ДВ.01.01 Копирайтинг и нейминг 2 2 3 3 36 108 108 8 96 4 1 4 4 28 2 68 4 зк 11

Б1.В.ДВ.01.02 Технологии управления общественным мнением 2 2 3 3 36 108 108 8 96 4 1 4 4 28 2 68 4 зк 11

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 1 1 2 2 72 72 6 62 4 2 6 30 32 4 зк

Б1.В.ДВ.02.01
Социально-психологические основы рекламной
деятельности

1 1 2 2 36 72 72 6 62 4 2 6 30 32 4 зк 11

Б1.В.ДВ.02.02 Психология массовых коммуникаций 1 1 2 2 36 72 72 6 62 4 2 6 30 32 4 зк 11

43 43 1548 1548 154 1291 103 12 4 26 141 9 16 16 208 12 30 22 56 441 21 6 8 474 52 1 27 9

72 72 2592 2592 250 2170 172 31 18 58 402 26 32 50 501 29 40 22 56 766 56 6 8 474 52 1 27 9

Блок 2.Практика

Обязательная часть

Б2.О.01(П) Профессионально-творческая практика 2 3 3 36 108 108 2 102 4 1 2 34 2 68 4 з 11

Б2.О.02(П) Научно-исследовательская работа 11223 15 15 36 540 540 20 500 20 6 8 96 4 о 4 100 4 о 6 4 100 4 о 4 100 4 о 3 104 4 о 11

Б2.О.03(П) Преддипломная практика 3 9 9 36 324 324 2 318 4 9 2 318 4 о 11

27 27 972 972 24 920 28 7 8 96 4 2 4 134 4 8 4 168 8 4 100 4 12 2 422 8

Часть, формируемая участниками образовательных отношений

Б2.В.01(П) Организационно-управленческая практика 23 12 12 36 432 432 4 420 8 9 2 34 2 282 4 з 3 104 4 з 11

12 12 432 432 4 420 8 9 2 34 2 282 4 3 104 4

39 39 1404 1404 28 1340 36 7 8 96 4 2 4 134 4 17 2 4 202 8 2 4 382 8 15 2 526 12

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Б3.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

3 9 9 36 324 324 26 289 9 9 26 289 9 э 11

9 9 324 324 26 289 9 9 26 289 9

9 9 324 324 26 289 9 9 26 289 9

ФТД.Факультативы

ФТД.01
Консалтинг в рекламе и связях с
общественностью

2 1 1 36 36 36 6 30 1 2 4 30 з 11

ФТД.02 Социальный маркетинг 2 1 1 36 36 36 6 30 1 2 4 30 з 11

2 2 72 72 12 60 2 2 4 30 2 4 30

2 2 72 72 12 60 2 2 4 30 2 4 30
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Индекс Наименование Формируемые компетенции

Б1 Дисциплины (модули)
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5

Б1.О Обязательная часть УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-3; ПК-5

Б1.О.01 Коммуникационный менеджмент УК-1; ОПК-5; ПК-3

Б1.О.02 Моделирование текстов УК-5; ОПК-1; ОПК-3

Б1.О.03 Рекламный маркетинг УК-1; ОПК-7

Б1.О.04 Сайтостроение УК-2; ОПК-6

Б1.О.05 Реклама и PR в интернете УК-3; ОПК-2; ОПК-6; ПК-5

Б1.О.06
Технологии рекламы и связей с общественностью в
различных сферах

УК-3; ОПК-2; ОПК-6

Б1.О.07 Составление научно-исследовательской документаци ОПК-4

Б1.О.08
Управление интегрированными маркетинговыми
коммуникациями

ОПК-3; ОПК-4

Б1.О.09 Деловой иностранный язык УК-4; УК-5; ОПК-1

Б1.В
Часть, формируемая участниками образовательных
отношений

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ПК-1; ПК-2; ПК-4

Б1.В.01
Методика и техника маркетинговых исследований в
рекламе и связях с общественностью

УК-1; ПК-1

Б1.В.02 Рекламная графика УК-6; ПК-4

Б1.В.03
Управление коммуникационным предприятием /
отделом

УК-3; ПК-2

Б1.В.04 Юрислингвистическая экспертиза УК-4; ПК-1

Б1.В.05 Практикум по разработке рекламного продукта УК-2; ПК-1

Б1.В.06 Персональный брендинг УК-6; ПК-4

Б1.В.07 Массовые коммуникации и медиапланирование УК-1; ПК-1

Б1.В.08 Управление поведением потребителей УК-5; ПК-2

Б1.В.09 Разработка и продвижение контента УК-4; ПК-4

Б1.В.10 Бренд-менеджмент УК-2; ПК-4

Б1.В.11 Управление конфликтами в организации УК-3; УК-5; ПК-2

Б1.В.12 Манипулятивные технологии в бизнесе УК-3; ПК-2

Б1.В.13 Управление капиталом бренда УК-1; ПК-4

Б1.В.14 Репутация в информационном пространстве УК-4; ПК-2

Б1.В.15 Управление коммуникационным проектом УК-2; ПК-2

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 УК-4; ПК-4

Б1.В.ДВ.01.01 Копирайтинг и нейминг УК-4; ПК-4

Б1.В.ДВ.01.02 Технологии управления общественным мнением УК-4; ПК-4

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 УК-5; ПК-2

Б1.В.ДВ.02.01
Социально-психологические основы рекламной
деятельности

УК-5; ПК-2

Б1.В.ДВ.02.02 Психология массовых коммуникаций УК-5; ПК-2
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Индекс Наименование Формируемые компетенции

Б2 Практика
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5

Б2.О Обязательная часть УК-1; УК-2; УК-4; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-4; ПК-5

Б2.О.01(П) Профессионально-творческая практика УК-1; УК-4; ОПК-1; ОПК-6; ПК-4; ПК-5

Б2.О.02(П) Научно-исследовательская работа УК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-7; ПК-1

Б2.О.03(П) Преддипломная практика УК-1; УК-2; УК-6; ОПК-2; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-5

Б2.В
Часть, формируемая участниками образовательных
отношений

УК-2; УК-3; ПК-2; ПК-3

Б2.В.01(П) Организационно-управленческая практика УК-2; УК-3; ПК-2; ПК-3

Б3 Государственная итоговая аттестация
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5

Б3.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной
квалификационной работы

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5

ФТД Факультативы УК-2

ФТД.01 Консалтинг в рекламе и связях с общественностью УК-2

ФТД.02 Социальный маркетинг УК-2
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