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Код

Блок 1.Дисциплины (модули)

Обязательная часть

Б1.О.01 Коммуникационный менеджмент 1 3 3 108 108 16 65 27 3 8 8 65 27 11

Б1.О.02 Моделирование текстов 1 1 2 2 72 72 16 56 2 8 8 56 11

Б1.О.03 Рекламный маркетинг 2 2 3 3 108 108 32 49 27 3 8 24 49 27 11

Б1.О.04 Сайтостроение 4 4 3 3 108 108 24 57 27 3 24 57 27 11

Б1.О.05 Реклама и PR в интернете 2 2 2 2 72 72 24 48 2 8 16 48 11

Б1.О.06
Технологии рекламы и связей с
общественностью в различных сферах

4 4 3 3 108 108 24 57 27 3 8 16 57 27 11

Б1.О.07
Составление научно-исследовательской
документации

1 1 3 3 108 108 24 84 3 8 16 84 11

Б1.О.08
Управление интегрированными
маркетинговыми коммуникациями

6 6 3 3 108 108 24 57 27 3 8 16 57 27 11

Б1.О.09 Деловой иностранный язык 123 7 7 252 252 80 172 3 32 76 2 24 48 2 24 48 5

29 29 1044 1044 264 645 135 11 24 64 281 27 7 16 64 145 27 2 24 48 6 8 40 114 54 3 8 16 57 27

Часть, формируемая участниками образовательных отношений

Б1.В.01
Методика и техника маркетинговых
исследований в рекламе и связях с
общественностью

3 3 2 2 72 72 24 48 2 24 48 11

Б1.В.02 Рекламная графика 5 5 3 3 108 108 24 57 27 3 24 57 27 11

Б1.В.03
Управление коммуникационным предприятием
/ отделом

5 5 2 2 72 72 24 48 2 8 16 48 11

Б1.В.04 Юрислингвистическая экспертиза 6 6 3 3 108 108 24 57 27 3 8 16 57 27 11

Б1.В.05 Практикум по разработке рекламного продукта 4 4 2 2 72 72 24 48 2 24 48 11

Б1.В.06 Персональный брендинг 6 6 3 3 108 108 24 57 27 3 8 16 57 27 11

Б1.В.07 Массовые коммуникации и медиапланирование 1 1 2 2 72 72 16 29 27 2 8 8 29 27 11

Б1.В.08 Управление поведением потребителей 4 4 2 2 72 72 24 48 2 8 16 48 11

Б1.В.09 Разработка и продвижение контента 4 3 3 108 108 24 57 27 3 24 57 27 11

Б1.В.10 Бренд-менеджмент 2 2 4 4 144 144 32 85 27 4 8 24 85 27 11

Б1.В.11 Управление конфликтами в организации 3 3 2 2 72 72 24 48 2 8 16 48 11

Б1.В.12 Манипулятивные технологии в бизнесе 5 5 2 2 72 72 16 56 2 8 8 56 11

Б1.В.13 Управление капиталом бренда 6 6 3 3 108 108 40 68 3 8 32 68 11

Б1.В.14 Репутация в информационном пространстве 4 4 2 2 72 72 24 48 2 24 48 11

Б1.В.15 Управление коммуникационным проектом 5 5 3 3 108 108 32 49 27 3 8 24 49 27 11

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 3 3 3 3 108 108 32 76 3 8 24 76

Б1.В.ДВ.01.01 Копирайтинг и нейминг 3 3 3 3 108 108 32 76 3 8 24 76 11

Б1.В.ДВ.01.02
Технологии управления общественным
мнением

3 3 3 3 108 108 32 76 3 8 24 76 11

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 2 2 2 2 72 72 8 64 2 8 64

Б1.В.ДВ.02.01
Социально-психологические основы рекламной
деятельности

2 2 2 2 72 72 8 64 2 8 64 11

Б1.В.ДВ.02.02 Психология массовых коммуникаций 2 2 2 2 72 72 8 64 2 8 64 11

43 43 1548 1548 416 943 189 2 8 8 29 27 6 8 32 149 27 7 16 64 172 9 8 88 201 27 10 24 72 210 54 9 24 64 182 54

72 72 2592 2592 680 1588 324 13 32 72 310 54 13 24 96 294 54 9 16 88 220 15 16 128 315 81 10 24 72 210 54 12 32 80 239 81

Блок 2.Практика

Обязательная часть

Б2.О.01(П) Профессионально-творческая практика 7 3 3 108 108 2 106 3 2 106 11

Б2.О.02(П) Преддипломная практика 7 9 9 324 324 2 322 9 2 322 11

12 12 432 432 4 428 12 4 428

Часть, формируемая участниками образовательных отношений

Б2.В.01(П) Организационно-управленческая практика 67 12 12 432 432 4 428 9 2 322 3 2 106 11

Б2.В.02(П) Научно-исследовательская работа 12345 15 15 540 540 40 500 3 8 100 3 8 100 3 8 100 3 8 100 3 8 100 11

27 27 972 972 44 928 3 8 100 3 8 100 3 8 100 3 8 100 3 8 100 9 2 322 3 2 106

39 39 1404 1404 48 1356 3 8 100 3 8 100 3 8 100 3 8 100 3 8 100 9 2 322 15 6 534

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Б3.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

7 9 9 324 324 26 244 54 9 26 244 54 11

9 9 324 324 26 244 54 9 26 244 54

9 9 324 324 26 244 54 9 26 244 54

ФТД.Факультативы

ФТД.01
Консалтинг в рекламе и связях с
общественностью

6 1 1 36 36 16 20 1 8 8 20 11

ФТД.02 Социальный маркетинг 5 1 1 36 36 16 20 1 8 8 20 11

2 2 72 72 32 40 1 8 8 20 1 8 8 20

2 2 72 72 32 40 1 8 8 20 1 8 8 20

План Учебный план магистратуры '42.04.01_РиСО_РБиУБ_2020_о-з.plx', код направления 42.04.01, программа магистратуры : Рекламный бизнес и управление брендами, год начала подготовки 2020



Индекс Наименование Формируемые компетенции

Б1 Дисциплины (модули)
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5

Б1.О Обязательная часть УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7

Б1.О.01 Коммуникационный менеджмент УК-1; УК-6; ОПК-5

Б1.О.02 Моделирование текстов УК-5; ОПК-1; ОПК-3

Б1.О.03 Рекламный маркетинг УК-1; ОПК-7

Б1.О.04 Сайтостроение УК-2; ОПК-6

Б1.О.05 Реклама и PR в интернете УК-3; ОПК-2; ОПК-6

Б1.О.06
Технологии рекламы и связей с общественностью в
различных сферах

УК-3; ОПК-2; ОПК-6

Б1.О.07 Составление научно-исследовательской документаци ОПК-4

Б1.О.08
Управление интегрированными маркетинговыми
коммуникациями

ОПК-3; ОПК-4

Б1.О.09 Деловой иностранный язык УК-4; УК-5; ОПК-1

Б1.В
Часть, формируемая участниками образовательных
отношений

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5

Б1.В.01
Методика и техника маркетинговых исследований в
рекламе и связях с общественностью

УК-1; ПК-1

Б1.В.02 Рекламная графика УК-6; ПК-4

Б1.В.03
Управление коммуникационным предприятием /
отделом

УК-3; ПК-2

Б1.В.04 Юрислингвистическая экспертиза УК-4; ПК-1

Б1.В.05 Практикум по разработке рекламного продукта УК-2; ПК-1

Б1.В.06 Персональный брендинг УК-6; ПК-4

Б1.В.07 Массовые коммуникации и медиапланирование УК-1; ПК-1

Б1.В.08 Управление поведением потребителей УК-5; ПК-2

Б1.В.09 Разработка и продвижение контента УК-4; ПК-4

Б1.В.10 Бренд-менеджмент УК-2; ПК-4

Б1.В.11 Управление конфликтами в организации УК-3; УК-5; ПК-3

Б1.В.12 Манипулятивные технологии в бизнесе УК-3; ПК-2

Б1.В.13 Управление капиталом бренда УК-1; ПК-4

Б1.В.14 Репутация в информационном пространстве УК-4; ПК-2

Б1.В.15 Управление коммуникационным проектом УК-2; ПК-2; ПК-5

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 УК-4; ПК-4

Б1.В.ДВ.01.01 Копирайтинг и нейминг УК-4; ПК-4

Б1.В.ДВ.01.02 Технологии управления общественным мнением УК-4; ПК-4

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 УК-5; ПК-2

Б1.В.ДВ.02.01
Социально-психологические основы рекламной
деятельности

УК-5; ПК-2

Б1.В.ДВ.02.02 Психология массовых коммуникаций УК-5; ПК-2

Б2 Практика УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3
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Индекс Наименование Формируемые компетенции

Б2.О Обязательная часть УК-1; УК-2; УК-4; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7

Б2.О.01(П) Профессионально-творческая практика УК-1; УК-4; ОПК-1; ОПК-6

Б2.О.02(П) Преддипломная практика УК-1; УК-2; УК-6; ОПК-2; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7

Б2.В
Часть, формируемая участниками образовательных
отношений

УК-1; УК-2; УК-3; УК-6; ПК-1; ПК-2; ПК-3

Б2.В.01(П) Организационно-управленческая практика УК-2; УК-3; ПК-2; ПК-3

Б2.В.02(П) Научно-исследовательская работа УК-1; УК-6; ПК-1

Б3 Государственная итоговая аттестация
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5

Б3.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной
квалификационной работы

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5

ФТД Факультативы УК-2

ФТД.01 Консалтинг в рекламе и связях с общественностью УК-2

ФТД.02 Социальный маркетинг УК-2
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