


Web-аппликации в интернет-маркетинге: проектирование,
создание и применение : практическое пособие / Я.С.
Винарский, Р.Д. Гутгарц.—М. : ИНФРА-М, 2018.— 269 с.

В практическом пособии рассмотрены основные
положения классического подхода к проектированию
информационных систем. Излагаются
принципиальные аспекты проектирования систем
интернет-маркетинга, учитывающие специфические
особенности таких систем и позволяющие
осуществлять процессы их программирования и
сопровождения небольшими коллективами
разработчиков. Издание может быть интересно тем,
кто хочет получить представление об особенностях
организации маркетинга с использованием интернета
и проблемах проектирования, разработки и
эксплуатации web-аппликаций, в том числе
информационных сайтов.

Режим доступа: http://znanium.com/catalog/product/960084
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Режим доступа: http://znanium.com/catalog/product/894969

Компьютерная графика и web-дизайн : учеб. пособие / Т.И.
Немцова, Т.В. Казанкова, А.В. Шнякин / под ред. Л.Г. Гагариной.
—М. : ИД «ФОРУМ» : ИНФРА-М, 2017.— 400 с. + Доп. материалы

Книга знакомит с работой в следующих
программах: Adobe Photoshop CS5, Adobe Flash CS5, а
также создание web-страниц с помощью программы
Блокнот. В теоретической части рассматриваются
различные аспекты компьютерного дизайна и
современные подходы к созданию web-страниц. В
практической части описываются основные приемы
работы в изучаемой программной среде и задания с
подробными инструкциями по выполнению. Компакт-
диск, прилагаемый к книге, содержит материалы,
иллюстрирующие теоретическую часть учебника, и
материалы, необходимые для выполнения
практических заданий.
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Баранов А.Е. Прогноз возврата инвестиций в интернет-маркетинг.
Настольная книга маркетолога. Взгляд практика / А.Е. Баранов.—
М. : РИОР, 2017.— 85 с.— (Практическое руководство).

Автор книги дает практические рекомендации:
как правильно инвестировать в интернет-рекламу,
какой прогнозируемый финансовый эффект можно
получить от того или иного вида интернет-рекламы,
нацеленного на получение контакта с
представителями целевой аудитории, как
прогнозировать спрос на товары и услуги в
Интернете. Все, что необходимо для начала
собственного дела или развития уже существующего.
Книга также содержит обзор использования
основных метрик контекстной рекламы в Интернете,
способов сегментирования аудитории, создания
положительной динамики продаж с использованием
интернет-рекламы.
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Интернет-маркетинг : учебник для вузов / О. Н. Жильцова [и др.] ; под
общей редакцией О. Н. Жильцовой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва :
ИздательствоЮрайт, 2019.— 301 с.—(Высшее образование).

Учебник сочетает необходимые основы теории в
области интернет-маркетинга и множество
прикладных материалов, связанных с продвижением
продукта на рынок, формированием спроса,
логистической трансформацией торгового процесса,
формированием общественного мнения и имиджа
коммерческой структуры посредством
специализированных форумов, блогосферы и
социальных сетей.

Впервые рассматриваются ценовые стратегии
интернет-маркетинга, его организационный
механизм, экономическая целесообразность
использования блогосферы. Даются комплексные
оценки эффективности инструментов интернет-
маркетинга, а также оценивается эффективность
контекстной рекламы и поисковой оптимизации
сайтов.
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Сухарев, О. С. Функциональный и интернет-маркетинг:
Монография / О.С. Сухарев, Н.В. Курманов, К.Р. Мельковская. -
М.: КУРС: НИЦ ИНФРА-М, 2019. - 352 с.

Рассмотрены концепция функционального
маркетинга и методическое обеспечение
управления товарным ассортиментом на
предприятиях а также теория и методика
управления интернет-маркетингом. Книга
построена на конкретных примерах
деятельности отечественных предприятий
машиностроения и лесопромышленного
комплекса в области маркетинга. Для научных
работников, аспирантов, преподавателей,
студентов, а также руководителей и работников
служб маркетинга предприятий.
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